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Pressemitteilung

Nachhaltigkeit gewinnt fur

Emittenten weiter an Bedeutung

Mehr als zwei Drittel der bdrsennotierten Unter-
nehmen messen dem Thema Nachhaltigkeit einen ho-
hen Stellenwert filir die zukilinftige Entwicklung
des eigenen Unternehmens bei. Dies hat eine vom
Bundesministerium fir Bildung und Forschung
(BMBF) gefdrderte Umfrage des Deutschen Aktien-—
instituts e.V. in Zusammenarbeit mit dem Sustai-
nable Business Institute (SBI) e.V. ergeben. Im
Rahmen einer friheren Befragung aus dem Jahr
2003 waren es erst knapp 40 Prozent der Unter-

nehmen gewesen.

Die Aussage ,Nachhaltigkeit bedeutet langfristi-
gen oOkonomischen Erfolg” findet aktuell sogar
die Zustimmung von 86 Prozent der Befragten.
»Allerdings sehen viele Unternehmen auch Ziel-
konflikte zwischen Anforderungen der Nachhaltig-

keit und kurzfristigen finanziellen Zielen des

Deutsches Aktieninstitut e.V.
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Unternehmens”, erlduterte Paschen wvon Flotow,

Leiter des SBI.

Die Zahl nachhaltigkeitsbezogener Anfragen an
boérsennotierte Unternehmen ist in den letzten
Jahren deutlich gestiegen. Wahrend 2003 nur
knapp zwei Drittel der befragten Unternehmen
Uberhaupt Anfragen von nachhaltigkeitsorientier-
ten Rating-Agenturen oder Fondsgesellschaften
erhielten, sind es inzwischen fast 90 Prozent.
Dabei sind groBe Unterschiede zwischen DAX- und
sonstigen Unternehmen erkennbar, was das hohere
Interesse auch wvon nachhaltigkeitsorientierten

Investoren an groBen Unternehmen widerspiegelt.

Die Transparenz der Bewertungsprozesse seitens
der nachhaltigkeitsorientierten Rating-Agenturen
und Fondsgesellschaften ist aus Sicht der bewer-
teten Unternehmen jedoch nach wie vor unbefrie-
digend. ,Unternehmen konnen von der Kommunikati-
on mit nachhaltigkeitsorientierten Investoren
nur dann profitieren, wenn die Anfragen qualita-
tiv hochwertig sind und der Bewertungsprozess
als kompetent und transparent wahrgenommen wer-—
den”, erklarte Ridiger wvon Rosen, Leiter des
Deutschen Aktieninstituts. Hier gebe es noch

deutlichen Verbesserungsbedarf.

Die als Heft 50 der DAI-Studien dokumentierten Ergebnisse der Umfra-
ge kdénnen unter http://www.dai.de/dai_q/NT0003590A von der Inter-

net-Seite des Deutschen Aktieninstituts heruntergeladen oder in Pa-
pierform bestellt werden. Kostenlose Presseexemplare kdnnen unter

boeck@dai.de angefordert werden.



